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«Puglia locomotiva

del Mezzogiorno»

Sangalli (Confcommercio). ma rischia il terziario
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DESERTIFICAZIONE COMMERCIALE
Nel primo semestre del 2023 glioccupati  E un problema anche per la qualita della vita
sono cresciuti rispetto al primo semestre  Abbiamo rinnovato la collaborazione con 'Anci
del 2022, del 3,4%:«E la la nota piti positiva»  per favorire uno sviluppo urbano sostenibile

«Puglia, locomotiva del Sud»

Sangalli (Confcommercio): tiene I'economia regionale soprattutto legata al turismo e ai servizi
ma preoccupa la mortalita diffusa di imprese del terziario, tremila sono sparite nel 2023

LAVORO

ECONOMIA

LANOSTRA INTERVISTA

di GIANPAOLO BALSAMO

rischia di lasciare senza accesso a beni
alimentari e di prima necessita una larga
parte dei piccoli comuni italiani: tra crollo dei
consumi e aumento delle spese fisse, infatti, il
tessuto commerciale delle citta si sta purtroppo
sfilacciando. In Italia, secondo un'analisi dell'Uf-
ficio Studi Confcommercio su Citta metropolitane
e commercio, sisono «persi» quasi 120mila esercizi
commerciali dal 2012 ad oggi e, nello stesso pe-
riodo, é stata registrata una forte riduzione, nei
centri storici delle cittd di media dimensione, di
attivita tradizionali come negozi di libri e gio-
cattoli (-31,5%), mobili e ferramenta
(-30,5%), abbigliamento (-21,8%).
Sono questi alcuni dati di Con:
fcommercio contenuti nell’ottava
edizione del rapporto «Citta e de-
mografia d’'impresa» e la Puglia
(cosi come la Basilicata) non é
certo immune rispetto al feno-
meno. La conferma arriva an-
che dal numero uno di Con-
fcommercio, Carlo Sangalli,
alla guida per il quinquennio
2020-2025 della Confederazio-
ne generale italiana delle im-
prese, delle attivita profes-
sionali e del lavoro autono-
mo, la pit grande rappre-
sentanza d'impresa in Ita-
lia, associando oltre
700mila imprese.
« terziario di mer-
catohaun peso rilevan-
tenell’economia puglie-
se - spiega Sangalli ri-
ferendosi alla situazione
pugliese - E in questo set-

I a desertificazione commerciale avanza e

tore infatti che si concentra

oltre i1 50% del tessuto pro-

duttivo della regione e le sole attivita del com-
mercio rappresentano il 29% del totale delle im-
prese regionali. C’é perd una mortalita diffusa di
imprese di questo settore con oltre 3.000 attivita del
commercio, del turismo, dei trasporti e dei servizi
sparite nei primi nove mesi del 2023. Risultato che
deriva dalla chiusura dioltre 8.300 imprese a fronte
di poco meno di 5.200 nuove aperture. Tutti i
segmenti di attivita mostrano un saldo negativo ad
eccezione degli alloggi, I'unico comparto con un
leggero segno piu grazie alla spinta dell’incre-
mento della domanda turistica che deve essere
governata da una corretta pianificazione».

Presidente, qual ¢ la situazione economica in

Puglia?

«Dopo i pesanti effetti della crisi post-pande-
mica, con un calo del Pil del 7,4% e dei consumi
pariall’11,2% nel 2020, nel 2021 ’'economia pugliese
ha registrato una maggiore tenuta rispetto alla
media italiana dimostrando una significativa ca-
pacita di ripresa (Pil +8,2%), proseguita anche nel
2022 sebbene con minore intensita (Pil +2,9% ri-
spetto a unamedia dell’Italia paria +3,7%). Questo,
anche per effetto dei rincari delle materie prime e
dell’energia che hanno indebolito soprattutto 1’in-
dustria e I’agricoltura, mentre i servizi e il tu-
rismo, in particolare, hanno dato segnali di vitalita
avendo beneficiato di un aumento degli arrivi e
delle presenze nella Regione».

Superficie 84 %
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E sul fronte occupazionale?

«’andamento dell’occupazione rappresenta la
nota pia positiva tra gli indicatorieconomici della
Regione: nel 2022, infatti, gli occupati in Puglia
sono cresciuti del 5%, il doppio rispetto sia al dato
nazionale che a quello del Sud. Un trend che ha
continuato a espandersi anche nel primo semestre
del 2023 con una crescita, rispetto al primo se-
mestre del 2022, del 3,4%, anche in questo caso pit
di quanto registrato nella media del Sud e dell’Tta-
lia. Tra i settori, industria e servizi sono quelli che
hanno maggiormente beneficiato di questo incre-
mento»,

Parliamo un attimo di inflazione e delle riper-

cussioni sul ménage familiare

«I rincari delle materie prime e dell’energia
hanno colpito tutti i settori e tutti i territori. Tra il
2021 e la prima parte del 2023 ogni famiglia, se-
condo le nostre stime, ha perso oltre 17mila euro di
ricchezza finanziaria in termini reali. Tuttavia, il
crollo registrato a ottobre - che ha portato I'in-
flazione sotto il 2% per la prima volta da luglio 2021
- conferma come, nel complesso, il rientro dell’in-
flazione in Italia e in Europa stia procedendo in
modo ordinato e rapido. Un processo che potrebbe
avviare un recupero, seppur parziale, del potere di
acquisto e dei consumi delle famiglie».

A proposito di consumi, quali sono le vostre

previsioni?

«Secondo le stime del nostro ufficio Studi, nel
2023 i consumi potrebbero mostrare un signifi-
cativo rallentamento rispetto all’espansione degli
anni precedenti: dopo il +6,1% dell’anno scorso,
per il 2023 prevediamo, infatti, una crescita a
livello nazionale dell’1%, con una dinamica pit
contenuta per la Puglia che dovrebbe far registrare
un +0,4%, in linea con l'intera ripartizione del
Sud».

La desertificazione commerciale ¢ una minaccia

per il mondo del commercio ma rappresenta

anche un problema per la qualita della vita dei
cittadini

«Ne siamo consapevoli. I contrasto a questo
fenomeno é proprio uno dei punti cardine della

rinnovata collaborazione con I’Anci con cui pro-

" e §
L oad

CONFCOMAY

prio nei giorni scorsi ci siamo confrontati

confermando cosil’'impegno di Confcom-
mercio per favorire uno sviluppo ur-
bano sostenibile e valorizzare il ruolo
sociale ed economico delle attivita di
prossimita nei centri urbani. Una col-
laborazione molto importante per-

ché rilanciare il ruolo delle attivita
commerciali significa rendere le
10stre citta piti competitive e pia
vivibili e attrattive per residenti
e turisti».
Turismo: siamo in Puglia e
non possiamo di-

menticare quanto questo comparto sia uno dei

settori trainanti dell’economia regionale

«Ha regione. Il turismo é una straordinaria
risorsa per il Mezzogiorno e la Puglia in par-
ticolare. Servono, pero, strategie di marketing pia
adeguate, infrastrutture piu efficienti e un buon
funzionamento di trasporti e logistica. Solo cosi si
potra promuovere una migliore accessibilita dei
territori e valorizzare pienamente le potenzialita
di questo settore in tutte le Regioni del Sud. Senza
dimenticare, naturalmente, che il Pnrr rimane
un’opportunita irripetibile, soprattutto nel Mez-
zogiorno, da sfruttare al meglio per consentire a
tutte le imprese di dare un importante contributo
alla crescita e a nuova occupazione. Solo se riparte
il Sud riparte il Paese».

Presidente, un ultima domanda: cosa pensa della

Zona economica speciale unica che dal 1 gennaio

verra istituita per il Sud Hitalia?

«E una misura importante che mira ad attrarre
investimenti nel Mezzogiorno. Quello che ci preoc-
cupa, pero, é la limitata accessibilita del credito
d’imposta — 1,8 miliardi per il 2024 - tanto da parte
delle piccole imprese per una soglia d’accesso che
prevede investimentidi almeno 200.000 euro, quan-
to da parte degli operatori della logistica, posto che
il valore degli immobili strumentali non dovrebbe
superare il 50% del valore totale dell’investimen-
ton,
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CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

CONECOeecio |l presidente nazionale della Confederazione delle imprese, Carlo Sangalli
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